Hey,

Vacilate esto!




Hace un par de anos, cred un podcast que
ofrecia capsulas informativas y entretenidas.
content studio






De los creadores del podcast mas largo de la historia
#elpodcasteterno

Jhon Da Silva | @jhonsnacks

Juan Carlos Martinez | (QITEL I



Vacilate esto es |la idea original que surgio luego
de recorrer el camino inicial en Youtube y las
plataformas de audio, bajo el nombre de
Dementes Podcast y Chacharas Efimeras.
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PAGINA PRINC

El Podcast Eterno

Con la intencion de englobar todos los
temas en un solo programa, nacio |a
necesidad de encontrar un nombre que
representara nuestra vision. Y asi, dimos con
“Vacilate esto”, un call to action a “vacilar”
|lOs Nuevos temas que tratamos en cada
episodio, de manera Unica y con un factor
de identificacion determinante.



HO

Pasamos de ser un podcast a
convertirnos en una
multiplataforma que educs,
entretiene y convierte.
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La multiplataforma Fun-Educaiment de

VACILATE ESTO, ticne tres canales de accion

EVENTOS
EDUCAIMENT GASTRONOMIA



EDUCAIMENT

« ys ©
[ ]
@ Short version
W Descubrir histori as, mitos, |ey Slale! as, Inteligencia artificial featuring Chat GPT | Vacilate
cuentos. Enfoque empacado para Esto Podcast | Ep 75
llevar, fast educaiment con diversion. TERYIWSCauR ey
Para TikTok e Instagram @ Violiate Evto Podonst 122¢
N, fragmentamos lo mejor de
5 nuestro contenido. f5 70 G0 Dshae  §R Remx L Downlosd
/
/ /: N A Comments 13
:"" {#» En Bolivia se puede usar sin problema, me parece que es un
N ® tema politico con Venezuela. ¥

Extended version

Reflexiones, anécdotas y aprendizaje.
Enfogue mas profundo, conversacion
extendida para disfrute mas consciente.
Formato de duracion 40 a 45 minutos en
Youtube y transmitido los domingos, a las
9 pm en Televen, TV abierta.

isite digo  que
casi tuvimos un!

~ - «x“ e

- gmsta Stronauta

g LIS .‘\‘:

Mix - Vacilate Esto Podcast

i
Mare from this channel for vou



EVENTOS

Por ejemplo:
Crearemos y desarrollaremos torneos
~inspirados en la dinamica de Kings League.

'

Llevaremos mas alla el factor de \ -
identificacion de Vacilate esto, @

combinando innovacion, tecnologia, 2.,.,.,“:

educacion, entretenimiento e PDG

influencia, para crear eventos masivos o~ ‘V%{g‘f

que permitan ampliar el formato a
otros niveles de experiencia.



GASTRONOMIA

o
g »

- Vacilate Esto Comiendo, otro

, . formato de contenidosy

~..l experiencias de El Patio, Jhony
‘Juan, nos inspira a incluir el interés
! . gastronomico en nuestra

esto
s

‘pa“que lo vean.
15 &



cDOhde

|stema Vacilate esto



Youtube

Facebook

Instagram

Twitter (Hilos)

Tik Tok

o TikTok

Multiplataforma
funeducaiment

sl

YA

Eventos

®

TELEVEN

TV abierta

Cy

Newsletter

Il @ Il

Audio

Radio
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D|fu§,lon & alcance



Vacilate esto cuenta pone a tu disposicion todo
su ecosisterma ON/OFF v tradicional, uniendo los
alcances de sus canales digitales principales,
para llegar cada vez a masy mas personas.

@jhonsnacks (Instagram)
@juansofa (Instagram)
@vacilatestopodcast (Instagram)
@vacilatesto (Tik Tok)

Vacilate esto Podcast (Youtube)
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= Estadfsticas de la cuenta Ver todo
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o TikTok

mar 26 - abr 22

Total seguidores

879,786

18-24
25-34
35-44
45-54

55+

Las principales ciudades

Caracas

Valencia

Bogota

Lima

Barquisimeto

49%

30%

14%

5%

2%

Métricas clave

Visualizaciones de videos
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Comentarios
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Espectadores unicos

™M

+2.9M (+34.3%) ¢

Veces compartido

88K
+51K (+139.6%) ¢



Views

1.8M ©

1.8M more than usual

Watch time (hours)
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25.1K more than usual
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+11.400.000

CUENTAS ALCANZADAS EN NUESTRO ECOSISTEMA TOTAL




cQué /te ofrecemos"



BRANDED

PLACEMENT

“Crear publicidad a la que la gente dé la bienvenida con su contenido favorito es un reto enorme,

pero una oportunidad increible también”



O ADVERTAINMENT

Un tipo de entretenimiento publicitario que
tiene el mas alto nivel de interactividad y

conexion en la integracion del product vy la
Mmarca, ocurriendo en medio del contenido
de entretenimiento.

JRANDED ENTERTAINMENT VS ADVERTAIN
¥ TO DISPLAY YQURLOGO AL EVENTS WITHLENTER




Buscamos cinco (05) sponsors que se unan a huestro ecosistema
como partners sostenidos de VACILATE ESTO, quienes estaran
transversalmente en todos los contenidos diarios de la plataforma.



DAILY BRANDED
Tendras exposicion
diaria en:

» 30 Episodios cortos

* 4 a5 episodios extendidos

TU MARCA O NEGOCIO
Se vera, sonarj,
se replicara a nivel

nacional

En mas de 37 piezas de
contenido mensuales

/e

VACILATE ESTO
PARTNERSHIP
ADVERTAINMENT

PRESENCIA EN TODO EL
ECOSISTEMA DE LA MARCA
(digital, menciones en Lives))

UN (01) STORY QUINCENAL
EN LOS PERFILES de Jhon,
Juan, Vacilatesto Instagram,

Tik Tok & Youtube Shorts,
dedicado a tu marca.

PRESENCIA INTEGRADA
en el set de Vacilate esto.
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